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Projekt wybierany w sposéb konkurencyjny w ramach typu projektu:

Budowanie swiadomosci konsumenckiej w zakresie ekonomii spotecznej, w tym
upowszechnianie wiedzy o ekonomii spotecznej.

Cel szczegotowy:

EFS+.CP4.K- Zwiekszanie rownego i szybkiego dostepu do dobrej jakosci, trwatych i
przystepnych cenowo ustug, w tym ustug, ktore wspieraja dostep do mieszkan oraz
opieki skoncentrowanej na osobie, w tym opieki zdrowotnej; modernizacja systemow
ochrony socjalnej, w tym wspieranie dostepu do ochrony socjalnej, ze szczegélnym
uwzglednieniem dzieci i grup w niekorzystnej sytuacji; poprawa dostepnosci, w tym dla
osob z niepetnosprawnosciami, skutecznosci i odpornosci systemow ochrony zdrowia i
ustug opieki dlugoterminowe;j.



Whioskodawca

W ramach naboru podmiotem uprawnionym do ubiegania sie o dofinansowanie jest/sa:
- Administracja publiczna,

- Organizacje spoteczne i zwigzki wyznaniowe,

- Przedsiebiorstwa.

Grupa docelowa projektu:

= osoby doroste,

= miodziez,

» przedstawiciele jednostek samorzgdu terytorialnego,
= podmioty ekonomii spotecznej,

= przedsiebiorcy,

= media.



Ogolne zatozenia projektu

= Efektem interwencji bedzie wzrost wiedzy spoteczefstwa na temat istoty ekonomii spotecznej, w tym roli przedsiebiorstw spotecznych (PS) oraz
ich wptywu na lokalne spotecznosci. Interwencja ma przy tym na celu zwiekszenie swiadomosci konsumentek i konsumentéw, promujac
Swiadome wybory zakupowe, ktore wspierajg zrbwnowazony rozwdj. Interwencja przyczyni sie do budowania silniejszych wiezi miedzy
konsumentami a podmiotami ekonomii spotecznej oraz wzmocni marke ekonomii spotecznej

= Interwencja bedzie miata charakter kompleksowy i wieloaspektowy, obejmie m.in. przeprowadzenie szczegdétowego badania, ktére pozwoli
okresli¢ aktualny poziom wiedzy w spoteczenstwie na temat ekonomii spotecznej, skojarzen jakie wywotuje. Ponadto badanie ma na celu wybor
najskuteczniejszych metod dotarcia do réznych grup potencjalnych odbiorcéw produktéw i ustug podmiotdéw ekonomii spotecznej

= Przeprowadzenie badania ma na celu zrozumienie jak spoteczenstwo postrzega sektor ekonomii spotecznej, oraz jaki sposéb komunikowania o
ekonomii spotecznej bedzie najskuteczniejszy w odniesieniu do grupy docelowej projektu. Badanie dostarczy informacji o skutecznych
formach, mechanizmach, narzedziach i kanatach komunikowania o ekonomii spotecznej oraz postuzy do opracowania skutecznej strategii
komunikacji.

= Zebrane dane beda takze podstawa do stworzenia spdjnej i nowoczesnej identyfikacji wizualnej, ktéra wyrézni ekonomie spoteczna na tle
innych sektoréw gospodarki, podkreslajac jej wartosc spoteczng i ekonomiczna. Identyfikacja wizualna zostanie udostepniona do wykorzystania
m.in. PS, innym podmiotom ekonomii spotecznej, Osrodkom Wsparcia Ekonomii Spotecznej (OWES) i Regionalnym Osrodkom Polityki
Spotecznej (ROPS). Przy tworzeniu identyfikacji wizualnej wykorzystane zostang takze doswiadczenia i rekomendacje wypracowane w projekcie
EStakada — synchronizacja ekonomii spotecznej na poziomie kraju, realizowanego w ramach Programu Fundusze Europejskie dla Rozwoju
Spotecznego 2021-2027 (FERS) oraz doswiadczenia ptynace z dziatan podejmowanych m.in. w ramach projektu SAMO-ES. Samoorganizacja PS
jako odpowiedz na wyzwania spoteczne FERS 2021-2027 oraz doswiadczen ROPS i OWES w tym zakresie



Na podstawie przeprowadzonego badania zaplanowana zostanie strategia/zatozenia kampanii informacyjnej, ktéra powinna opierac sie na
réznorodnych kanatach komunikacji, uwzgledniajac m.in. strone https://www.ekonomiaspoleczna.gov.pl/, prowadzong przez Departament

Ekonomii Spotecznej (DES) w Ministerstwie Rodziny, Pracy i Polityki Spotecznej (MRPIiPS)

Strategia powinna szczegotowo okresli¢ gtéwne grupy docelowe kampanii oraz wskazywaé sposéb profilowania tresci w zaleznosci od jej
odbiorcow, np. mtodziez, osoby doroste, przedstawicieli/lki jednostek samorzadu terytorialnego, przedsiebiorcy i media. Strategia komunikacji
obejmowac bedzie m.in. metody i narzedzia dotarcia do grupy docelowej, dobrane na podstawie wynikow badania. Badanie bedzie stanowito
podstawe interwencji realizowanej w projekcie oraz dostarczy informacji, ktore ze sposobéw dotarcia do grupy docelowej beda
najskuteczniejsze. Wsrdd mozliwych metod mozna wymieni¢ m.in.: spoty spoteczne w mediach tradycyjnych oraz social mediach (z
wykorzystaniem krétkich form przekazu, dostosowanych do réznych profili odbiorcéw, m. in. do mtodziezy), kampanie outdoorowa, product
placement w programie/serialu/fabule ksiazki, przeprowadzenie rozméw o tematyce ekonomii spotecznej w tzw. telewizji Sniadaniowej,
podcascie oraz radiu lub utworzenie dedykowanego kanatu podcastowego, wtaczanie tematyki ekonomii spotecznej w ogdlnopolskie
wydarzenia np. podczas festiwalow/wydarzen dla oséb mtodych, upowszechnianie produktéw i ustug PES wéréd grupy docelowej np. z
wykorzystaniem dostepnych platform sprzedazowych. Strategia powinna réwniez zawieraé praktyczne wskazéwki/dziatania mozliwe do
wdrozenia bezposrednio przez podmioty ekonomii spotecznej. Strategia komunikacji, oparta na przeprowadzonym badaniu i zawierajgca m.in.

informacje dot. metod i form dotarcia do grupy docelowej podlega opiniowaniu i zatwierdzeniu przez Komitet Sterujacy.



= Celem kampanii bedzie nie tylko upowszechnienie wiedzy o ekonomii spotecznej, ale takze kreowanie
pozytywnego wizerunku ekonomii spotecznej, majacej realny wptyw na rozwéj lokalnych spotecznosci
oraz poprawe jakosci zycia ich cztonkow i cztonkin oraz generujacej spoteczng wartos¢ dodang w
przestrzeni publicznej — co moze przetozy¢ sie na postawy konsumenckie. Sposéb dotarcia i
komunikowania o spotecznie odpowiedzialnych wyborach konsumenckich bedzie uwzgledniony w
strategii komunikacji. Dziatania podjete w ramach interwencji zostang poddane ewaluacji

 Efektem dziatan podjetych w projekcie wokot szeroko zakrojonej kampanii powinna by¢ silniejsza marka
ekonomii spotecznej - lepiej rozpoznawalna po zakonczeniu realizacji projektu.

» Wypracowane w ramach projektu materiaty, np. ksiega identyfikacji wizualnej, wideo/audio musza zostac
przygotowane w taki sposob, aby po zakonczeniu projektu zapewni¢ mozliwosc ich dalszego
wykorzystania — zaréwno przez MRPIPS, jak i inne instytucie i podmioty zaangazowane w
upowszechnianie ekonomii spotecznej. Po zakonczeniu realizacji projektu Wnioskodawca przekaze
MRPIPS prawa autorskie do wytworzonych produktéw



Ogolne informacje o naborze:

Tryb realizacji konkursu: zamkniety

Termin ogtoszenia naboru wnioskow o dofinansowanie: 14.05.2025
Termin rozpoczecia naboru wnioskow o dofinansowanie: 14.05.2025
Termin zakonczenia naboru wnioskow o dofinansowanie: 30.06.2025
Konkurs zaktada wybér jednego projektu do dofinansowania.
Alokacja przeznaczona na naboér: 10 000 000,00 PLN

Maksymalny dopuszczalny poziom dofinansowania projektu wynosi 100%. Wktad wtasny
nie jest wymagany.



Wskazniki projektu (1)

PRODUKTU -
Wartosc docelowa

(kluczowe obowigzkowe okreslone w programie FERS i SZOP FERS, wybierane
z listy rozwijanej w SOWA EFS)

Liczba osdb, do ktdrych dotarta informacja dotyczaca sektora ekonomii spotecznej

Definicja: Wskaznik mierzy liczbe oséb, do ktérych dotarty dziatania informacyjno-promocyjne
dotyczgce ekonomii spotecznej w ramach interwenciji 1 000 000

Liczba projektow, w ktérych sfinansowano koszty racjonalnych usprawnien dla
0s0b z niepetnosprawnosciami (WLWK-PLOCOO01)

Liczba obiektow dostosowanych do potrzeb osdb z niepetnosprawnosciami
(WLWK-PLOCOO02)



Wskazniki projektu (2)

PRODUKTU WSPOLNE

(inne obowigzkowe okreslone jako wskazniki ,wrazliwe” wybierane z listy »
Wartos¢ docelowa

rozwijanej w SOWA EFS, w przypadku zadeklarowania przez Wnioskodawce,
ze w projekcie bed3a wspierane osoby)

Liczba oséb z niepetnosprawnosciami objetych wsparciem w programie

(WLWK-EECO12) 0
Liczba oséb z krajéw trzecich objetych wsparciem w programie (WLWK- 0
EECO13)

Liczba 0séb obcego pochodzenia objetych wsparciem w programie (WLWK- 0

EECO14)

Liczba oséb nalezgcych do mniejszosci, w tym spotecznosci
marginalizowanych takich jak Romowie, objetych wsparciem w programie 0
(WLWK-EECO15)

Liczba oséb w kryzysie bezdomnosci lub dotknietych wykluczeniem z dostepu
do mieszkan, objetych wsparciem w programie (WLWK-EECO16)



Wskazniki projektu (3)

REZULTATU

(kluczowe obowigzkowe okreslone w programie FERS i SZOP FERS, Wartos¢ docelowa
wybierane z listy rozwijanej w SOWA EFS)

Wzrost liczby oséb deklarujgcych, ze w wyborach konsumenckich kierujg sie zwigzkiem z
ekonomig spoteczng

Definicja wskaznika: Do wskaznika beda wliczane osoby, ktére zadeklarowaty, ze w wyborach 0,5%

konsumenckich kierujg sie zwigzkiem z ekonomig spoteczng. Moment pomiaru przypadnie na
koniec realizacji projektu
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Kryterium dostepu nr 1

Whioskodawca zrealizuje dziatania obejmujace swoim zasiegiem obszar catego kraju

Wprowadzenie kryterium wynika z koniecznosci zapewnienia rownego dostepu do informac;ji
dla mtodziezy i os6b dorostych niezaleznie od ich miejsca zamieszkania. Ogolnopolski zasieg
dziatan pozwoli na budowanie Swiadomosci i zmiany postaw obywateli w catym kraju, co ma
kluczowe znaczenie dla wzmocnienia marki ekonomii spoteczne.

Kryterium weryfikowane na podstawie zapisow wniosku o dofinansowanie projektu.

Tres¢ wniosku o dofinansowanie w czesci dotyczacej spetniania kryterium nie moze by¢
uzupetniana lub poprawiana w zakresie okreslonym w regulaminie wyboru projektow.
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Kryterium dostepu nr 2

Kampania realizowana w projekcie oparta zostanie na strategii komunikacji wypracowanej na podstawie badania
przeprowadzonego przez Wnioskodawce. Strategia komunikacji zapewni skuteczne dotarcie do grupy docelowej projektu.
Przeprowadzone badanie pozwoli na okreslenie skutecznosci dostepnych sposobow dotarcia do grupy docelowej. W strategii
zostang uwzglednione co najmniej 4 sposoby dotarcia do grupy docelowej. Wnioskodawca zapewni konsultacje strategii, w
tym identyfikacji wizualnej ze sSrodowiskiem podmiotow ekonomii spotecznej, w szczegdlnosci z przedsiebiorstwami

spotecznymi

Wprowadzenie kryterium wynika z koniecznosci osiggniecia zaplanowanych wskaznikdw wskazanych w typie projektu w FERS w
ramach dostepnej alokacji. Rdznorodne formy przekazu i platformy pozwolg na dotarcie z informacjg o ekonomii spotecznej do
zrdéznicowanej grupy odbiorcéow, w tym do mtodziezy. W badaniu nalezy uwzgledni¢ m.in. nastepujgce mozliwosci dotarcia do
grupy docelowej: spoty spoteczne w mediach tradycyjnych oraz social mediach (z wykorzystaniem krétkich form przekazu,
dostosowanych do réznych profili odbiorcéw, m. in. do mtodziezy), kampanie outdoorowg, product placement w
programie/serialu/fabule ksigzki, przeprowadzenie rozmdéw o tematyce ekonomii spotecznej w tzw. telewizji $niadaniowe;j,
podcascie oraz radiu lub utworzenie dedykowanego kanatu podcastowego, wtgczanie tematyki ekonomii spotecznej w
ogolnopolskie wydarzenia np. podczas festiwaléw/wydarzen m.in. dla oséb mtodych, upowszechnianie produktéw i ustug PES
wsérdd grupy docelowej np. z wykorzystaniem dostepnych platform sprzedazowych. Koncepcja badania, raport oraz strategia
komunikacji podlegaja zatwierdzeniu przez Komitet Sterujacy.

Kryterium weryfikowane na podstawie zapiséw wniosku o dofinansowanie projektu

Tre$¢ wniosku o dofinansowanie w czesci dotyczacej spetniania kryterium moze by¢é uzupetniana lub poprawiana w zakresie '
okreslonvm w regulaminie wvboru proiektow.



Kryterium dostepu nr 3

W toku realizacji projektu wnioskodawca wykorzystywat bedzie doswiadczenia i
rekomendacje dot. upowszechniania ekonomii spotecznej wypracowane w projekcie
Estakada - synchronizacja ekonomii spotecznej na poziomie kraju

Wprowadzenie kryterium wynika z charakteru zaplanowanej interwencji, majacej na celu m.in.
opracowanie spojnej identyfikacji wizualnej ekonomii spotecznej. Projekt Estakada -
synchronizacja ekonomii spotecznej na poziomie kraju zaplanowany zostat jako element
szeroko rozumianego systemu koordynacji ekonomii spotecznej na poziomie centralnym, w
celu zapewnienia spdjnosci rozwigzan na terenie catego kraju m.in. poprzez przygotowywanie
rekomendacji, w tym w dotyczacych marki ekonomii spotecznej. Elementem projektu jest
analiza sposobow promowania ekonomii spotecznej przez 16 ROPS oraz przygotowanie
rekomendacji w zakresie dziatan niezbednych do wdrozenia w obszarze komunikacji, w tym
propozycji spojnych komunikatéw na terenie catego kraju.

Kryterium weryfikowane na podstawie zapisow wnioskow o dofinansowanie projektow
ztozonych w odpowiedzi na konkurs.

Tres¢ wniosku o dofinansowanie w czesci dotyczacej spetniania kryterium moze by¢
uzupetniana lub poprawiana w zakresie okreslonym w regulaminie wyboru projektow
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Kryterium dostepu nr 4

Whioskodawca przeprowadzi badanie, ktére pozwoli okresli¢ aktualny poziom wiedzy konsumentéw (m.in. mtodziezy oraz oséb
dorostych) na temat ekonomii spotecznej. Badanie realizowane bedzie co najmniej dwukrotnie w toku realizacji projektu. Wynik

przeprowadzonych badan bedzie podstawa do pomiaru wskaznika rezultatu

Badanie zostanie przeprowadzone na reprezentatywnej probie grupy docelowej projektu. Badanie bedzie obejmowac szeroka i zréznicowana
probe, reprezentujaca rézne grupy spoteczne, wiekowe, zawodowe, geograficzne oraz demograficzne, aby wyniki odzwierciedlaty rzeczywiste
zrbznicowanie opinii publicznej. Badania powinny wykorzystywac zaréwno metody jakosciowe (np. wywiady pogtebione, grupy fokusowe), jak i

ilosciowe (np. ankiety internetowe, telefoniczne, sondaze). Istotne jest, aby techniki badawcze byty zgodne z celami badania.

Przeprowadzenie badania pozwoli na rzetelna ocene aktualnego poziomu wiedzy polskich konsumentéw na temat ekonomii spotecznej, co
umozliwi identyfikacje obszaréw koniecznych do uwzglednienia w strategii planowanej kampanii oraz potwierdzi/zweryfikuje warto$¢ bazowa
wskaznika rezultatu. Wynik drugiego badania stanowi¢ bedzie podstawe do pomiaru wskaznika rezultatu, co pozwoli na ocene efektywnosci

projektu przed jego zakohczeniem.
Kryterium weryfikowane na podstawie zapiséw wniosku o dofinansowanie projektu.

Tres¢ wniosku o dofinansowanie w czesci dotyczacej spetniania kryterium nie moze by¢ uzupetniana lub poprawiana w zakresie

okreslonym w regulaminie wyboru projektéw.
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Kryterium dostepu nr 5

Projekt bedzie realizowany w formule partnerskiej przez Wnioskodawce i nie wiecej niz trzech
partnerow. Jeden wnioskodawca lub partner moze wystapi¢ w ramach konkursu - jako
wnioskodawca albo partner nie wiecej niz raz. Co najmniej jeden z podmiotow tworzacych
partnerstwo to podmiot ekonomii spotecznej

Dziatania realizowane w ramach projektu wymagaja zaangazowania réznych podmiotow, ktére posiadaja
wiedze, doswiadczenie i zasoby niezbedne do dotarcia do szerokiego kregu odbiorcow z wykorzystaniem
roznorodnych kompetencji. W sktad partnerstwa wejdzie podmiot ekonomii spotecznej, poniewaz to
wiasnie te organizacje najlepiej rozumieja specyfike sektora ekonomii spotecznej, co pozwoli na autentyczne
i skuteczne upowszechnianie marki ekonomii spoteczne;.

Podmiot ekonomii spotecznej to podmiot w rozumieniu art. 2 pkt 5 ustawy z dnia 5 sierpnia 2022 r. o
ekonomii spoteczne;.

Kryterium weryfikowane na podstawie zapiséw wnioskow o dofinansowanie projektéw
ztozonych w odpowiedzi na konkurs.

Tres¢ wniosku o dofinansowanie w czesci dotyczacej spetniania kryterium nie moze by¢
uzupetniana lub poprawiana w zakresie okreslonym w regulaminie wyboru projektow.
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Kryterium dostepu nr 6

Co najmniej jeden z podmiotow tworzacych partnerstwo posiada co najmniej 5-letnie doswiadczenie w realizacji
kampanii informacyjnych lub spotecznych o zasiegu ogélnopolskim, obejmujace: planowanie, w tym dobor
narzedzi komunikacji, realizacje i monitorowanie prowadzonych kampanii

Doswiadczenie to zapewnia odpowiednig wiedze i umiejetnosci niezbedne do skutecznego dotarcia z komunikatem do
szerokiej i zréznicowanej grupy odbiorcdéw. Takie partnerstwo bedzie w stanie skutecznie zaplanowad, zrealizowac i
monitorowac kampanie. Doswiadczenie w kampaniach ogdlnopolskich gwarantuje rowniez znajomos¢ sprawdzonych
narzedzi i metod dotarcia do odbiorcéw oraz optymalizacje dziatan w skali krajowej.

Kryterium weryfikowane na podstawie zapisow wnioskoéw o dofinansowanie projektow ztozonych w odpowiedzi na
konkurs.

Tres¢ wniosku o dofinansowanie w czesci dotyczacej spetniania kryterium moze by¢ uzupetniana lub poprawiana
w zakresie okreslonym w regulaminie wyboru projektow.
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Kryterium dostepu nr 7

Whioskodawca zobowiaze sie do wspotpracy na wszystkich etapach projektu z DES w MRPiPS

w ramach Komitetu Sterujacego projektu (KS). W skiad KS wejda co najmniej osoby reprezentujace
wnioskodawce, partnerow, DES i realizatoréow projektu , Estakada — synchronizacja ekonomii
spotecznej na poziomie kraju” w FERS, a takze w roli obserwatorow/rek - Departament Wdrazania
EFS (DWF) w MRPiPS. Wnioskodawca zapewni obstuge prac KS

Kryterium dotyczace wspotpracy z DES w MRPiPS wynika z koniecznosci zachowania spdjnosci z kierunkami
interwencji w ramach krajowej polityki publicznej w zakresie ekonomii spotecznej, przewidzianymi w KPRES.

W projekcie zostanie powotany Komitet Sterujacy, ktérego zadaniem bedzie merytoryczne zarzadzanie
projektem, podejmowanie strategicznych decyzji oraz opiniowanie i akceptowanie kluczowych rozwigzan i
produktéw, w tym koncepcji kampanii. Wnioskodawca zapewni konsultacje kluczowych produktéw
wypracowanych w projekcie z Konwentem Dyrektoréw Regionalnych Osrodkow Polityki Spoteczne).

Kryterium weryfikowane na podstawie zapisow wniosku o dofinansowanie projektu.

Tres¢ wniosku o dofinansowanie w czesci dotyczacej spetniania kryterium moze by¢ uzupetniana lub
poprawiana w zakresie okreslonym w regulaminie wyboru projektow.
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Kryterium dostepu nr 8

Whioskodawca zapewni, ze projekt realizowany bedzie przez co najmniej 30 miesiecy w okresie
kwalifikowalnosci FERS

Ze wzgledu na charakter projektu, w tym ztozonos¢ planowanych dziatan, powinien on trwac co najmniej 30
miesiecy. Okres ten umozliwi przygotowanie szczegdtowej koncepcji planowanej kampanii, jej wdrozenie i
weryfikacje. Okres trwania projektu musi miescic sie takze w okresie kwalifikowalnosci FERS.

Kryterium weryfikowane na podstawie zapisow wniosku o dofinansowanie projektu.

Tres¢ wniosku o dofinansowanie w czesci dotyczacej spetniania kryterium moze by¢
uzupetniana lub poprawiana w zakresie okreslonym w regulaminie wyboru projektow.
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Kryterium premiujace nr 1

Whnioskodawca zapewni, ze do realizacji projektu zostanie zatrudniona osoba z niepetnosprawnoscia w wymiarze
co najmniej /2 etatu, przez co najmniej potowe okresu realizacji projektu.

Waga: 5 pkt

Kryterium ma na celu promowanie zaangazowania 0séb z niepetnosprawnoscig w projektach wspotfinansowanych ze
srodkéw Unii Europejskiej. Osoba z niepetnosprawnoscia to osoba w rozumieniu Wytycznych dotyczacych realizacji
zasad réwnosciowych w ramach funduszy unijnych na lata 2021-2027.

Kryterium weryfikowane na podstawie tresci ztozonego wniosku o dofinansowanie projektu.

Koszt wynagrodzenia osoby z niepetnosprawnoscig moze by¢ kwalifikowany zaréwno w ramach kosztéw posrednich,
jak i bezposrednich projektu.

W przypadku kwalifikowania wynagrodzenia w ramach kosztow posrednich, w celu weryfikacji spetniania kryterium
premiujacego, na etapie wdrazania projektu IP wezwie Beneficjenta do przedstawienia dokumentéw potwierdzajacych
zatrudnienie osoby z niepetnosprawnoscia, np. umowy o prace, aneksu do umowy o prace (np. w zwigzku z
oddelegowaniem do pracy w projekcie) oraz orzeczenie o niepetnosprawnosci.
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Kryterium premiujace nr 2

Whnioskodawca zapewni, ze do realizacji projektu zostanie zatrudniona osoba zagrozona wykluczeniem spotecznym (inna
niz osoba w kryterium nr 1) w wymiarze co najmniej /2 etatu przez co najmniej potowe okresu realizacji projektu.

Waga: 5 pkt

Kryterium ma na celu promowanie zaangazowania osdb zagrozonych wykluczeniem spotecznym (w rozumieniu art.2 pkt 6 ustawy z
5 sierpnia 2022 r. o ekonomii spotecznej) w projektach wspotfinansowanych ze srodkédw UE. Kryterium weryfikowane na podstawie
tresci ztozonego wniosku o dofinansowanie projektu. Koszt wynagrodzenia osoby zagrozonej wykluczeniem spotecznym moze by¢

kwalifikowany zaréwno w ramach kosztow posrednich, jak i bezposrednich projektu.

W przypadku kwalifikowania wynagrodzenia w ramach kosztéw posrednich, w celu weryfikacji spetniania kryterium premiujacego,
na etapie wdrazania projektu IP wezwie Beneficjenta do przedstawienia dokumentéw potwierdzajacych zatrudnienie osoby
zagrozonej wykluczeniem spotecznym, np. umowy o prace, aneksu do umowy o prace (np. w zwigzku z oddelegowaniem do pracy
w projekcie) oraz dokumentéw potwierdzajacych zagrozenie wykluczeniem spotecznym. Wnioskodawca moze zatrudni¢ w ramach
tego kryterium osobe z niepetnosprawnoscia, ale aby kryterium to mogto zostaé uznane za spetnione musi by¢ to inna osoba niz

wykazana w zwigzku ze spetnieniem kryterium premiujgcego nr 1.
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Kryterium premiujace nr 3

Whioskodawca zobowiaze sie do zlecenia min. 10% ustug zlecanych w ramach projektu PS.
Waga: 5 pkt

Poprzez stosowanie spotecznie odpowiedzialnych zamowien publicznych zamawiajacy moga osiggac
dodatkowe korzysci spoteczne wynikajace z zaangazowania PS, np. polegajace na zaangazowaniu w
Swiadczenie ustug na rzecz wnioskodawcy pracownikow PS zagrozonych wykluczeniem spotecznym.

Kryterium weryfikowane na podstawie tresci ztozonego wniosku o dofinansowanie projektu.
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PROSBA O WYPEENIENIE ANKIETY OCENIAJACEJ:

https://ankieta.mfipr.gov.pl/ankieta-oceniajaca
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