§ Ministerstwo Rodziny,
~ Pracy i Polityki Spotecznej

Odpowiedzi na zgtaszane pytaniaw ramach konkursu o
nr FERS.04.13-1P.06-002/25

pt. Upowszechnianie wiedzy o ekonomii spotecznej i poprawa jej
rozpoznawalnosci

w ramach Dziatania 04.13 Wysokiej jakoS$ci system wtaczenia spotecznego
Program Fundusze Europejskie dla Rozwoju Spotecznego 2021-2027

1. Prosze o wyjasnienie/przedstawienie stanowiska ION w zakresie wskaZnika produktu:
Liczba 0sob, do ktorych dotarta informacja dotyczaca sektora ekonomii spofecznej - jaki
jest moment pomiaru dotarcia informacji o ES? sa to odtworzenia np. reklam, linkéw
sponsorowanych, liczba odwiedzin na witrynie internetowe;j?

Stanowisko Instytucji Organizujacej Nabor (ION):

Wskaznik ,Liczba oséb, do ktérych dotarta informacja dotyczaca sektora ekonomii
spotecznej” odnosi sie do liczby odbiorcéw dziatan informacyjno-promocyjnych
realizowanych w ramach projektu. Pomiar wskaznika polega na zliczeniu oséb, ktére
miaty mozliwosc¢ zetkniecia sie z przekazem dotyczacym ekonomii spotecznej. Dotarcie
informacji moze by¢ potwierdzone m.in. poprzez: liczbe wyswietlen reklam
internetowych np. w ramach kampanii online prowadzonych w mediach
spotecznosciowych lub na portalach internetowych, dane analityczne dotyczace
odwiedzin strony internetowej/platform, dane od nadawcéw dotyczace szacunkowego
zasiegu kampanii telewizyjnych, radiowych lub prasowych, dokumentacje frekwencji
uczestnikow wydarzen. Szczegdtowy sposéb pomiaru bedzie zalezny od form przekazu
zaplanowanych w strategii komunikacji. W przypadku wykorzystywania danych
szacunkowych lub statystyk systemowych (np. zasieg posta, liczba uzytkownikéw
strony), beneficjent powinien zapewnié mozliwos$¢ weryfikacji Zrédta danych oraz
zachowac¢ dokumentacje potwierdzajgca sposéb pomiaru. Rekomenduje sie
dokonywanie pomiaru wskaznika co najmniej raz na 6 miesiecy w trakcie realizacji
projektu, a takze kazdorazowo po zakonczeniu danego dziatania w ramach kampanii.
Pomiar powinien by¢ udokumentowany i mozliwy do przedstawienia Komitetowi
Sterujagcemu oraz Departamentowi Wdrazania EFS w Ministerstwie Rodziny, Pracy i
Polityki Spotecznej.

2. Jakwidziane s3 partnerstwa JST/PES?
Stanowisko ION:

Partnerstwo jednostki samorzadu terytorialnego (JST) z podmiotem ekonomii
spotecznej (PES) jest zgodne z wymaganiami konkursu i stanowi wtasciwa formute
realizacji projektu. Zgodnie z zapisami kryteriéw, projekt powinien by¢ realizowany w
formule partnerskiej przez wnioskodawce i nie wiecej niz trzech partneréw, z
zastrzezeniem, ze co najmniej jeden z podmiotéw tworzacych partnerstwo musi by¢
podmiotem ekonomii spotecznej w rozumieniu art. 2 pkt 5 ustawy z dnia 5 sierpnia
2022 r. o ekonomii spotecznej. Jednoczesnie kazdy podmiot, niezaleznie od tego, czy
wystepuje jako wnioskodawca czy jako partner, moze wzia¢ udziat w konkursie
wytacznie raz. Zaréwno jednostki administracji publicznej, jak i podmioty ekonomii
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spotecznej nalezg do katalogu podmiotéw uprawnionych do ubiegania sie o
dofinansowanie. Partnerstwo JST i PES moze wiec zostac zawarte zgodnie z warunkami
naboru i w petni realizowad zaktadane cele projektu, w tym skuteczne upowszechnianie
marki ekonomii spotecznej. W przypadku tego typu partnerstw kluczowe bedzie
odpowiednie uzasadnienie komplementarnosci rél partneréw oraz wykazanie
spetnienia kryterium dos$wiadczenia - co najmniej jeden z podmiotéw wchodzacych w
sktad partnerstwa powinien posiada¢ minimum piecioletnie doswiadczenie w realizacji
ogoélnopolskich kampanii informacyjnych lub spotecznych, obejmujace planowanie,
dobér narzedzi komunikacji, realizacje i monitoring dziatah. Kryteria te beda
weryfikowane na podstawie zapiséw zawartych we wniosku o dofinansowanie
projektu.

3. Czywramach moze ubiega¢ sie o dofinansowanie organizacja nie posiadajgca statusu
organizacji pozytku publicznego?

Stanowisko ION:

Warunkiem do wziecia udziatu w przedmiotowym naborze nie jest posiadanie statusu
organizacji pozytku publicznego. Wnioskodawca moze by¢ Administracja publiczna,
Organizacje spoteczne i zwigzki wyznaniowe, Przedsiebiorstwa. Ponadto, trzeba mie¢
rowniez na uwadze wskazane w regulaminie naboru kryteria dostepu.

4. Cosiestanie, jesli pomimo doktadania wszelkich staran, przeprowadzenia wszystkich
dziatan i szerokiej kampanii w drugim badaniu nie zostanie osiagniety wskaznik: wzrost
liczby oséb deklarujacych wybory konsumenckie uwzgledniajace ES (cel: 0,5%)? Ludzie
obecnie zyja w swoich barikach informacyjnych i zupetnie losowo do drugiego badania
moga trafic osoby, ktére nie trafity na nasze materiaty, cho¢ planowana kampania jest
bardzo réznorodna, wielowatkowa i masowa. Czy biora Paristwo pod uwage taki
scenariusz, ze ten wskaznik moze nie zostac¢ osiggniety?

Stanowisko ION:

Beneficjent zobowigzany jest do osiggania i zachowania wskaznikéw produktu oraz
rezultatu przyjetych w ramach projektu. Brak osiggniecia lub niepetne osiggniecie
zatozonych we wniosku o dofinansowanie celéw projektu moze skutkowac uznaniem
za niekwalifikowalne wszystkich lub czesci dotychczas rozliczonych w projekcie
wydatkéw zaréwno bezposrednich jak i posrednich. Zmniejszenie ustalonej w umowie
o dofinansowanie projektu kwoty dofinansowania projektu oznacza naliczenie korekty
finansowej i koniecznos¢ zwrotu srodkéw. Dzieje sie to w proporcji do stopnia
nieosiggniecia wymaganych wskaznikéw. Powyzszg kwestie regulujg Zasady
finansowania programu Fundusze Europejskie dla Rozwoju Spotecznego 2021-2027
oraz bedzie regulowata umowa z Beneficjentem.

5. lle spotkan Komitetu Sterujacego najlepiej jest zaplanowac? Czy musza to by¢ spotkania
na zywo, czy moga byc on line. lle oséb moze wchodzi¢ w sktad komitetu? Jak dtugie
powinny by¢ te spotkania? Czy mozna przewidzie¢ wynagrodzenia za prace osébw
komitecie?

Stanowisko ION:

Kwestia Komitetu Sterujacego jest jednym z kryteriéw dostepu i bedzie oceniana na
podstawie ztozonego wniosku o dofinansowanie. Wnioskodawca, zgodnie z kryterium
dostepu ma sie zobowigzac do wspdtpracy na wszystkich etapach projektu z DESw
MRPiPS w ramach Komitetu Sterujacego projektu (KS). W sktad KS wejda co najmniej
osoby reprezentujgce wnioskodawce, partneréw, DES i realizatoréw projektu
,Estakada - synchronizacja ekonomii spotecznej na poziomie kraju” w FERS, a takze w
roli obserwatorow/rek - Departament Wdrazania EFS (DWF) w MRPiPS.
Whioskodawca zapewni obstuge prac KS. Z uwagi na powyzsze, to od Wnioskodawcy
zalezy w jaki sposéb zaplanuje funkcjonowanie Komitetu Sterujacego oraz jego sktad i
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role w projekcie. W ramach kryterium dostepu zostaty okreslone warunki niezbedne
dla Komitetu Sterujacego.

6. Na etapie sktadania wniosku musimy przedstawic szczegétowy budzet, ktéry juz musi
dos¢ doktadnie wskazywac jakie dziatania bedziemy realizowaé. Aby wyceni¢ kampanie
musimy podac szczegbty np. liczbe planowanych spotéw, bilboardéw, wydrukéw
plakatéw, wyjazdéw na wydarzenia itd. Jesli w trakcie badan wyjdzie jednak, ze inne
kanaty sa bardziej przydatne, albo inaczej trzeba postawi¢ akcenty np. wiecej product
placement niz kampanii outdoor, czy wéwczas w trakcie realizacji projektu bedzie
mozliwa korekta budzetu?

Stanowisko ION:

Beneficjent na etapie realizacji projektu bedzie mégt zgtaszaé zmiany do wniosku o
dofinansowanie, w tym do budzetu projektu. Niemniej jednak nie bedzie mozliwosci
zwiekszenia budzetu projektu.

7. Upowszechnianie produktow i ustug PES wsréd grupy docelowej np. z wykorzystaniem
dostepnych platform sprzedazowych. Czy tu chodzi o zamieszczanie reklam np. na jaki$
platformach on line typu OLX/Allegro? Czy chodzi o reklamowanie jaki$ konkretnych
wybranych produktéw/ustug oferowanych przez PES? Czy to nie bedzie naruszeniem
konkurencji? A moze chodzi o zamieszczanie bardziej ogéInych reklam typu: zamawiajac
ustugi poszukaj PES?

Stanowisko ION:

Zapis ten nie zostat szczegétowo doprecyzowany w regulaminie - pozostawiono
whnioskodawcy swobode doboru form i narzedzi dziatarh promocyjnych, zgodnie z jego
pomystami, doswiadczeniem i oceng skutecznosci wobec grupy docelowej.
Dopuszczalne sg zaréwno dziatania ogdélne, np. promujace idee wspierania podmiotéw
ekonomii spotecznej, jak i bardziej konkretne, takie jak zapewnienie warunkéw do
prezentowania lub reklamowania wybranych produktéw czy ustug bezposrednio przez
PES - takze za posrednictwem ogdélnodostepnych platform sprzedazowych. Istotne
jest, by proponowane dziatania miescity sie w zakresie celéw zadania oraz by ich wyboér
zostat uzasadniony we wniosku - pod katem ich wptywu na skuteczne
upowszechnianie oferty PES wéréd grupy docelowej. Nie przewidziano ograniczen co
do wyboru konkretnych narzedzi.

8. Czy organizacje powigzane z wnioskodawca moga by¢ partnerem w projekcie? Jedna to
spotka z.0.0. powigzana osobg pani prezes, a druga to fundacja, zatozona 10 lat temu
przez nasza fundacje (ktéra bedzie gtéwnym wnioskodawca), tutaj nie ma powiazan
osobowych. Wszyscy partnerzy przestrzegaliby wszystkich zapiséw regulaminu jesli
chodzi o wspétprace, przejrzystosé, przeptywu finansowe.

Stanowisko ION:

Zgodnie z zapisami Regulaminu konkursu role lidera partnerstwa petni Beneficjent
projektu, bedacy strong umowy o dofinansowanie (Wnioskodawca). Partner realizuje
projekt wspdlnie z Beneficjentem i partnerami projektu na warunkach okreslonych w
umowie o dofinansowanie projektu i porozumieniu albo umowie o partnerstwie i wnosi
do projektu zasoby ludzkie, organizacyjne, techniczne lub finansowe, bez ktérego
realizacja projektu nie bytaby mozliwa. W ramach projektéw partnerskich wzajemnie
zlecanie przez partnerdow realizacji zadan przez personel projektu jest niedopuszczalne.
W zakresie wymagan dotyczacych partnerstwa oraz realizacji projektu z innymi
podmiotami, Wnioskodawca jest zobowigzany stosowac w szczegdlnosci przepisu
ustawy wdrozeniowej, Wytycznych w zakresie kwalifikowalnosci oraz Zasady
finansowania Programu FERS. Zgodnie z Zasadami finansowania wybor partneréw, co
do zasady, odbywa sie jeszcze przed ztozeniem wniosku o dofinansowanie albo przed
rozpoczeciem realizacji projektu, o ile data ta jest wczesniejsza od daty ztozenia
whniosku o dofinansowanie, co Wnioskodawca potwierdza stosowng informacja
zawartg we wniosku. Umowa partnerstwa nie jest przedktadana wraz z wnioskiem o
dofinansowanie. Zostanie przekazana do IP dopiero po akceptacji wniosku o
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10.

dofinansowanie, na etapie zawierania umowy o dofinansowanie projektu. Projekt
bedzie realizowany przez Wnioskodawce i nie wiecej niz trzech Partneréw. Jeden
Whioskodaweca lub Partner moze wystgpi¢ w ramach konkursu - jako Wnioskodawca
albo Parter nie wiecej niz raz. Co najmniej jeden z podmiotéw tworzacych partnerstwo
to podmiot ekonomii spotecznej. Co najmniej jeden z podmiotéw tworzacych
partnerstwo (moze by¢ to zaréwno Whnioskodawca jak i Partner projektu) posiada 5-
letnie doswiadczenie w realizacji kampanii informacyjnych lub spotecznych o zasiegu
ogoblnopolskim, obejmujace: planowanie, w tym dobér narzedzi komunikacji, realizacje i
monitorowanie prowadzonych kampanii. Zgodnie z Zasadami finansowania, Partnerem
wiodacym (liderem partnerstwa) moze by¢ wytacznie podmiot, ktory dysponuje
potencjatem ekonomicznym zapewniajagcym prawidtowa realizacje projektu
partnerskiego. Nalezy rowniez pamietaé, ze udziat partneréw nie moze polegac jedynie
na wniesieniu zasobéw. W projektach partnerskich nie moze mie¢ rowniez miejsca
sytuacja, w ktérej beneficjent bedzie angazowat do projektu pracownikéw partnera i
odwrotnie. Podziat zadan w partnerstwie powinien by¢ powigzany z potencjatem i
zasobami, jakie dany partner moze wnies¢ do partnerstwa i tym samym realizacji
projektu. Wtaczanie do partnerstwa instytucji, ktéra nie posiada odpowiedniego
potencjatu i tym samym bedzie zmuszona do zlecania wykonania powierzonych jej
zadan innemu podmiotowi (partnerowi, liderowi lub stronie trzeciej) nie jest zasadne.
Ponadto, zapisy art. 39 Ustawy z dnia 28 kwietnia 2022 r. o zasadach realizacji zadan
finansowanych ze Srodkéw europejskich w perspektywie finansowej 2021-2027 nie
wskazujg na ograniczenia w zakresie powigzan podmiotéw przy zawieraniu
partnerstwa.

Czy wnioskodawcj i zarazem liderem partnerstwa moze by¢ podmiotem ekonomii
spotecznej nieposiadajacy statusu przedsiebiorstwa spotecznego w rozumieniu ustawy o
ekonomii spotecznej (np. fundacja)?

Stanowisko ION:

W nawiazaniu do przekazanego pytania, uprzejmie informuje, iz tak, wnioskodawcg

moze by¢ podmiot ekonomii spotecznej (podmiot ten nie musi posiadaé statusu

przedsiebiorstwa spotecznego). Zgodnie z kryteriami okreslonymi w regulaminie w

sktad partnerstwa powinien wejs¢ co najmniej jeden podmiot ekonomii spoteczne;j

(wnioskodawca lub partner). Podmiotem ekonomii spotecznej, zgodnie z art. 2 ustawy z

dnia 5 sierpnia 2025 r. o ekonomii spotecznej, jest:

spotdzielnia socjalna,

warsztat terapii zajeciowej i zaktad aktywnosci zawodowe;j,

centrum integracji spotecznej i klub integracji spotecznej,

spotdzielnia pracy, w tym spotdzielnia inwalidéw i spétdzielnia niewidomych,

oraz spotdzielnia produkcji rolnej,

organizacja pozarzadowa, o ktérej mowa w art. 3 ust. 2 ustawy z dnia 24

kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie (Dz. U. z

2023 r. poz. 571), z wyjatkiem partii politycznych, europejskich partii

politycznych, zwigzkéw zawodowych i organizacji pracodawcéw, samorzadow

zawodowych, fundacji utworzonych przez partie polityczne i europejskich

fundacji politycznych,

> podmiot, o ktdrym mowa w art. 3 ust. 3 pkt 1, 2 lub 4 ustawy z dnia 24 kwietnia
2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie.

YV VYV

A\

W odniesieniu do kryterium dostepu nr 6 zawartego w Regulaminie konkursu nr
FERS.04.13-1P.06-002/25, dotyczacego posiadania co najmniej 5-letniego doswiadczenia
w realizacji kampanii informacyjnych lub spotecznych o zasiegu ogélnopolskim - prosimy
o potwierdzenie, ze prawidtowe jest nastepujace rozumienie tego wymogu: Zgodnie z
intencja kryterium, kluczowe znaczenie ma rzeczywiste do$wiadczenie w prowadzeniu
kampanii, ich zakres oraz skala oddziatywania, a nie jedynie formalna ciggto$¢
funkcjonowania danego podmiotu prawnego. W zwigzku z tym, jako spetnienie kryterium
powinno zostaé¢ uznane doswiadczenie zespotu, ktéry: (1) realizowat ogélinopolskie
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kampanie informacyjne lub spoteczne pod t3 sama marka (nazwa handlowa), (2) a
obecnie funkcjonuje w ramach nowego, odrebnego podmiotu prawnego, powstatego np.
poprzez przeksztatcenie, wydzielenie dziatalnosci lub rejestracje marki jako osobnej
spotki. Prosimy o potwierdzenie, Ze weryfikacja spetnienia kryterium moze w takim
przypadku uwzgledniaé:

- ciggtosc pracy oséb tworzacych marke,

- rozpoznawalnos$¢ marki i jej funkcjonowanie w przestrzeni publicznej,

- dokumentacje konkretnych kampanii zrealizowanych pod tg marka (z tymi samymi
osobami jg tworzacymi), réwniez tych, ktére miaty miejsce w okresie, gdy marka dziatata
w ramach innego sformalizowanego podmiotu prawnego przed jej formalnym
wyodrebnieniem jako osobnej sp6tki, ale przy zachowaniu tego samego wiasciciela.

Stanowisko ION:

Zgodnie z trescia kryterium, wymég dotyczy doswiadczenia co najmniej jednego z
podmiotéw tworzacych partnerstwo w realizacji kampanii informacyjnych lub
spotecznych o zasiegu ogdélnopolskim, obejmujgcego co najmniej 5-letni okres
dziatalnosci w tym zakresie. Oznacza to, ze spetnienie kryterium oceniane bedzie na
podstawie doswiadczenia formalno-prawnego podmiotu, tj. organizacji posiadajacej
osobowo$¢ prawng, bedacej strong partnerstwa w ramach projektu. Kryterium nie
odnosi sie do doswiadczenia kadry, zespotéw ani kontynuacji dziatalno$ci w ramach
marki, jezeli nie sg one tozsame z podmiotem prawnym, ktéry wejdzie w sktad
partnerstwa. Doswiadczenie zdobyte w ramach innego, odrebnego podmiotu prawnego
(np. przed przeksztatceniem, wydzieleniem dziatalnosci lub zmiang formy prawnej)
moze zostac uwzglednione, wytgcznie w przypadku wykazania formalnej ciggtosci
prawnej. W zwigzku z powyzszym, samo wykazanie ciggtosci zespotu lub posiadania
przez osoby fizyczne doswiadczenia w realizacji kampanii - nie jest wystarczajace do
spetnienia kryterium.

11. Wregulaminie konkursu wskazano iz "Dziatania podjete w ramach interwencji zostang
poddane ewaluacji.", czy w ramach projektu wnioskodawca ma ztozy¢ przeprowadzenie
procesu ewaluacji (np. w formie ewaluacji zewnetrznej), jezeli tak to w jakim zakresie?
Catosé dziatan w ramach projektu czy samych efektéw kampanii? Zgodnie z wytycznymi
kwalifikowalnosci, wydatki na ewaluacje sg kwalifikowalne, o ile ich poniesienie jest
wymagane przez wlasciwg instytucje bedaca strong umowy, za zgoda IZ.

Stanowisko ION:

Zgodnie z zapisami regulaminu konkursu, ,dziatania podjete w ramach interwencji
zostang poddane ewaluacji”. Oznacza to, ze wnioskodawca powinien uwzglednié¢ we
whniosku realizacje procesu ewaluacji. Zakres ewaluacji powinien obejmowac przede
wszystkim efekty zrealizowanej kampanii, w tym stopien osiggniecia celéw zwigzanych
z upowszechnianiem wiedzy o ekonomii spotecznej i adekwatnos$¢ wybranych sposéb
dotarcia do grupy docelowej. Zapis ten nie stanowi kryterium dostepu i nie zostat
doprecyzowany w dokumentach naboru. Do decyzji wnioskodawcy pozostaje wybor
sposobu przeprowadzenia ewaluacji.

12. Czy w naborze partnerami mogg by¢ uczelnie wyzsze niepubliczne?
Stanowisko ION:

Zgodnie z Regulaminem wyboru projektu Upowszechnianie wiedzy o ekonomii
spotecznej i poprawa jej rozpoznawalnosci podmiotem uprawnionym do ubiegania sie o
dofinansowanie jest/sa:

- Administracja publiczna,

- Organizacje spoteczne i zwigzki wyznaniowe,

- Przedsiebiorstwa.

Przedsiebiorca jest osoba fizyczna, osoba prawna lub jednostka organizacyjna
niebedaca osobg prawnag, ktérej odrebna ustawa przyznaje zdolnos¢ prawng,
wykonujaca dziatalnos¢ gospodarczg - o ktorym stanowi art. 4 ustawy z dnia 6 marca
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2018r.- Prawo przedsiebiorcéw (Dz. U.z 2024 r. poz. 236 z pdzn. zm.). Przedsiebiorca
sg takze wspdlnicy spotki cywilnej w zakresie wykonywanej przez nich dziatalnosci
gospodarczej.

Uczelnia jest uczelnig niepubliczna, jezeli jest utworzona przez osobe fizyczng albo
osobe prawng inng niz jednostka samorzadu terytorialnego albo panstwowa albo
samorzadowa osoba prawna. Zgodnie z ustawg Prawo o szkolnictwie wyzszym

uczelnia publiczna jak i niepubliczna nie prowadzi dziatalnosci gospodarczejw
rozumieniu przepiséw ustawy z dnia 6 marca 2018 r. - Prawo przedsiebiorcéw,

Zatem w ocenie ION, uczelnia wyzsza niepubliczna nie moze by¢ Wnioskodawca w ww.

konkursie.
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